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35 Fragen, die du dir bei jedem neuen Blog-Artikel stellen solltest 
 

Überschrift 

1. Würde jemand meine Überschrift in Google suchen?   

2. Macht meine Überschrift neugierig?  

3. Ist sie kurz und prägnant?  

4. Ist die Botschaft klar?  

5. Treffe ich die Gefühlswelt meiner Leser?   

6. Enthält meine Überschrift beliebte Suchbegriffe?   

Einleitung  

7. Ziehe ich meinen Leser in den Artikel hinein?   

8. Fasse ich mich kurz?  

9. Bekommt der Leser einen detaillierten Überblick?   

10. Habe ich ein Bild integriert?  

Hauptteil 

11. Verwende ich Teilüberschriften?  

12. Sind meine Absätze kürzer als sieben Zeilen?   

13. Erzeuge ich eine Unterhaltung?   

14. Habe ich meine Fragen kursiv geschrieben?  

15. Erzähle ich eine Geschichte?   

16. Benutze ich andere Medien, um meinen Text anzureichern?   

17. Komme ich zum Punkt?  

18. Bin ich auf Augenhöhe mit meinem Leser?   

19. Habe ich einen Bezug zu einem aktuellen Ereignis hergestellt?  

20. Auf welches Gefühl beim Leser ziele ich ab?  

21. Habe ich meinen Artikel korrekt formatiert?  

22. Habe ich externe Links eingefügt?  

23. Habe ich Experten in meinem Artikel erwähnt?  

24. Habe ich meine Behauptungen ausreichend unterfüttert?  

Fazit 

25. Habe ich meinen Artikel mit einer Frage abgeschlossen?  

26. Habe ich meinen Artikel in drei kurzen Absätzen zusammengefasst?  

27. Ist mein Fazit kürzer als 200 Wörter?   

28. Ist noch etwas offen geblieben?  

29. Lädt mein Fazit dazu ein, den Artikel zu lesen?  

Veröffentlichung 

30. Veröffentliche ich den Artikel am richtigen Tag und zur richtigen Zeit?   

31. Kann ich meinen Artikel besser auf einer anderen Site veröffentlichen?   

32. Habe ich meine Experten in Tweets / Posts in Social Networks erwähnt?   

33. Habe ich Netzwerkern über XING / LinkedIn direkte Nachrichten geschrieben?   

34. Habe ich meinen Inhalt mehr als einmal geteilt?  

35. Habe ich Möglichkeiten eingebaut, meine Artikel sozial zu verbreiten?  
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